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GS1 - 一物一碼 缔造無限可能
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GS1 management board
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結合全球跨行業及業務的主要持分者。當中包括：

• AEON Co., Ltd
• Amazon UK
• Cainiao (Alibaba Group)
• Google Inc
• LF Logistics
• L’Oréal
• Johnson & Johnson
• Nestlé S.A.
• Procter & Gamble.......etc
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GS1 in numbers
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GS1 believes in the power of 
standards to transform the 
way we work and live
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GS1 條碼
由產品身份證演化成為智能產品身份證
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連接全球的電商平台
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產品
智能身份證

O2O 整合
創造無縫的消費者體驗

實體店 網店

•定義在全球市場上出售的產品

•確保所有渠道一致和準確的信息

•提高商店運營效率

•產品交付和庫存管理

Tesco
ParknShop

Mannings
Metro 

Watsons
Walmart

Woolworths...

Amazon 
eBay

Alibaba
Google... 



©  GS1 2018

Google - 充實廣告內容，同時方便使用者找到您的廣告
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Google Shopping Ads
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Amazon - 透過GS1驗證條碼的真確性
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eBay - 提供產品識別碼以改善買家的產品搜尋結果
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Alibaba Group   
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為什麼要給商品傳條碼？
商品條碼作為商品的唯一身份標
識，是商品的必備屬性，也是商
品生產、流通等環節的標識，條
碼未來會關聯更多的行銷機會，
如果沒有條碼，有很多場景將無
法正常參與，建議賣家快速將條
碼補充完善
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為何電商平台需要產品身份證?

• 提高產品目錄質量及詳細信息
• 列出商品時使定價及產品描述更準確
• 增強消費者對描述的產品的信心

平台信心

• 幫助改善在搜索引擎中的排名
• 為消費者提供更好的可搜索性
• 為客戶創造準確，可信賴的體驗。

消費者
用戶體驗
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智能產品身份證更具備防偽功能，打擊電商假貨!

獲取數據及報表

日期時間 位置

品牌名稱 SKU

掃瞄結果



©  GS1 2018

進軍龐大的內地市場 – 中旅巴士商城



©  GS1 2018

中旅巴士商城簡介

• 中國央企營運的跨境電商

• 全國嶄新跨境電子商務購物消費平台

• 配合國家基建項目設施及2019年1月1日中國電子商務法例的修

訂

• 透過可靠、可信及可追溯的官方交易平台

• 保障品牌在中國市場上品質監控及其認授性

• 獲得ICP證書，系統可滿足 100 萬個商家

• 通過與GS1HK 策略性合作，確保產品的認證

• 提供一站式國內清關及跨境物流服務
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線上線下引流獨特經營模式

現金流 商戶需捉供批發價及零售價，
兩者價目之差距為中旅巴士商城
的跨境物流、關稅及服務費。

物流 選擇１：線上訂單，旗艦店內取
貨
選擇２：點對點，香港直送貨品
至內地消費者

跨境關稅 Mini Home 承辦

合作流程 商戶需捉供產品資料，
包括照片及產品詳情。
不多於３０種貨品

營運要項
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嶄新eBay官方認可「採購配對平臺」
快速展開全球電商業務
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平台的優勢

對比市場
我們的特色
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供應商不可不知的特點!

無需四處找商家

一鍵配對金牌賣家

增加產品的曝光率

開展零售跨境新市場

提高產品毛利潤

實現業績新增長

無憂物流及訂單

完善配套一站式物流及訂單解決方案
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供應商不可不知的特點!
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分銷平台的介面



©  GS1 2018 24

Better Search

Better
Search
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GS1 Smart Search 
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GS1 Smart Search 
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總結

Better
Search
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Zero Moment of Truth
零類接觸行銷

現代的消費者在購物前，就已先上網搜尋產品和服務的相關資料、評論和口碑
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GS1 條碼
由產品身份證演化成為智能產品身份證

29
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Thank You

Tody Ho, Senior Solutions Marketing Manager
todyho@gs1hk.org


