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蘇智恆 Kevin So 

• 香港主板上市公司 HK0595 先思行集團有限公
司- 執行董事

• 香港華僑華人總會青年委副主席

• 新加坡 Signeo- Richgo Limited –聯合創始人

• 越南 UrbanCity Joint Stock Limited -聯合創始人

Egogo Holdings Limited
行政總裁
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30+ Trusted Brands and Clients

6 in South East Asia
Offices 

100+ Digital Marketers 
and E-commerce Experts

東南亞電商營運商
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EGOGO提供 360一站式電商
服務

由市場調查，貨物清關，營
銷營運，售後服務，我們一
一包辦

串通金流，物流，客流，幫
助我們的客戶成功打入東南
亞市場
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東南亞的機遇
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2019 Google: 東南亞各國電商市場至少都有870億美元



Bloomberg 在2020 11月指出 Covid對東南亞網絡經濟的帶動。

其中，對2025電商經濟由 Google在2019初年時預估的870億美元，大幅調整到1500億美元！！



中國企業南下的趨勢
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东南亚六国（印度尼西亚、马来西亚、菲律
宾、新加坡、泰国和越南）在最近几年经历
了一波高速的互联网经济增长，十余家估值
超过10亿美金的独角兽企业在此诞生。

东南亚的独角兽企业的总融资额已经超过
160亿美元，其中 Grab 是当地第一家估值超
过100亿美元的“超级独角兽”（也称十角
兽）

阿里巴巴以电商主业谋划布局。阿里巴巴是
中国企业中最大的投资方，也是东南亚电子
商务的主要驱动者，已经对 Lazada 与
Tokopedia 前后出资 60 多亿美元，而这两家
企业正是东南亚电商三巨头的两家。出于布
局电子支付、向海外普及支付宝等方面的考
量，阿里还投资了一些金融科技公司。

中国智能手机品牌占据东南亚地区出货量的
62%，表现优于亚洲其他地区和中国地
区。



2020國際企業進入印尼電商市場
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預測印尼還將會是東南亞地區發展最快，
最大的市場

Temasek: SEA Internet E-con will reach $300 billion by 2025
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印尼在2025年預估可以涵蓋52%的東南
亞電商市場，大約是820億美元
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印尼電商平台
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檢驗通關 平台操作 跨境物流語言障礙

行銷推廣消費習慣 商業規則 跨境金流

如何銷售到印尼市場



如何銷售到印尼市場
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傳統做法：

尋找當地代理商：
長處：

1）最簡單直接，一買一賣
短處：

1）可遇不可求
2）沒有可控性
3）銷售信息不流通

自己設立分公司：
長處：

1）可控性高
短處：

1）成本高： 100億印尼盾註冊資本（70萬美金）
2）麻煩的註冊/審批手續
3）需要當地合伙人
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電商做法：

透過跨境平台電商：
長處：

1）成本低，速度快
2）銷售資料透明度高

短處：
1）產品運費高，時間長
2）流量/轉化較低
3）不合適帶液體，電池等產品

- 適合獨特性強的產品，或前期測試

代營運當地發貨：
長處：

1）流量/轉化較高
2）單件產品運費低
3）銷售資料透明度高

短處：
1）需要前期預備當地庫存



Showcase
Soul Electronics
跨進印尼電子商務市場

• 關於 SOUL: 美國領先的運動耳機品

• 目標: 提升品牌知名度與增加銷量

• 解決方案:以線上廣告推廣SOUL在

Tokopedia Shopee 等電子市集上的商城。

• 線上廣告: FB, IG, SEM, GDN, YouTube reviews
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打造第一名品牌

Ranked 1st

月銷量破千

前期問題：

缺乏品牌知名度
產品平均價格偏高
體驗型產品

解決方案：

利用特價產品打開市場
訂製本地化產品
投資大量當地網紅資源

效益：

月銷過萬件產品
11.11單日2000件產品
廣告投資回報：5倍以上


