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聯絡我們，你會得到更多！ 

HONG KONG INTERNET & ECOMMERCE ASSOCIATION  
香港互聯網及電⼦商務發展協會
▸ 本會以社會企業形式運作的非牟利機構 (Non-profit distributing organisation) 

▸ 宗旨為  

▸ 提供教育培養        

▸ 建立共享平台，令不同⾏業⼈⼟加深對互聯網及電⼦商貿之了解       

▸ 定期舉⾏各項互聯網及電⼦商務技術交流培訓班，教育年⻘⼀代對互聯網
及電⼦商貿之認識    

▸ 提倡會員互助  

▸ 主動發表和提供電⼦商務⽅案，幫助會員快速認識新技術和善⽤互聯網運
作電⼦商務       

▸ 提供有關境內外電⼦商務的咨詢服務，幫助會員解決法律、稅項和貿易上
的問題   

http://www.hkieca.org.hk

https://www.facebook.com/hkieca

https://www.youtube.com/hkiecaChannel



香港互聯網及電⼦商務發展協會

LUKE CHU 朱偉標

擁有逾廿年互聯網產業創作和營運經驗，管理⼤中華區技術研發，數字
⽅案設計和網絡營銷。曾任電訊盈科 (PCCW) 互動媒體部，宏碁電腦 (ACER) 

科研發部⾨和星展銀⾏(DBS) 分析部。	

作為搜尋引擎、電⼦地圖及電⼦商務專家，現主管數字營銷、項⽬管理
及產品研發，曾為多個政府部⾨及多間⼤型企業執⾏項⽬，帶領團隊屢

獲殊榮、⾏業內外贏盡⼝碑。 

淘寶⼤學電商訓練課程 香港導師 (2016-2018) 

城市⼤學、理⼯⼤學、樹仁⼤學、HKMA 客席導師 

香港專業地產代理商會 (CPPCL) 科技顧問	

香港數碼市場及傳訊培訓中⼼ (HKDMCC) 聯合創辦⼈兼導師 

持有的專業學歷：	

⾼級經濟研習證書－北京清華⼤學	

⼯商管理碩⼠ (主修科技管理), 澳洲科廷⼤學 
 

現為域思集團(VIZZ DIGITAL GROUP) 創辦⼈及執⾏董事 	
廣域度數位⾏銷有限公司 (中、港、台) 執⾏董事

66211711



HONG KONG INTERNET & ECOMMERCE ASSOCIATION 

INTERNATIONAL - UNIGF (INTERNET GOVERNANCE FORUM)

Vinton Gray Cerf



過去的經驗開始
由從前... 



WECHAT - NEARBY (LOCATION-BASED)

2015



計劃趕不上變化
到現在...



HONG KONG INTERNET & ECOMMERCE ASSOCIATION 

ROBOT CHEFS TAKE OVER BEIJING FOR WINTER OLYMPICS



⼤灣區創新科技



香港互聯網及電⼦商務發展協會

了解

技術 資料



香港互聯網及電⼦商務發展協會(HKIECA)

粵港澳⼤灣區消費者對香港品牌的態度及購買⾏為調查報告

▸ 本次調研於2020年7⾄10⽉期間在⼤灣區的9個廣東城
市和澳⾨進⾏，以⾯對⾯問卷的形式訪問超過1,720名
消費者 

▸ 回應者中女性佔58%，15-24歲和25-34歲的年輕組群
各佔34%和37%； 

▸ 46%的回應者的每⽉收入在6,000元⼈⺠幣以上，76%
具有⼤專以上的學歷。



香港互聯網及電⼦商務發展協會(HKIECA)

粵港澳⼤灣區消費者對香港品牌的態度及購買⾏為調查報告

▸ 調查發現，現今⼤灣區消費者的購買⾏為⽇趨理性，炫
耀性消費褪⾊；部分消費者特別是Z世代 （Gen-Z）對
品牌忠誠度有所弱化，反⽽更注重品牌的差異化利益以
及情感價值。 

▸ 網上的資訊搜尋和購買活動在新冠疫情之下更加普及，
⼤灣區消費者尤其喜歡透過淘寶、京東、天貓等「傳
統」的平台搜索產品/服務資訊和下單購物；但拼多多
等社交電商以及⼩紅書亦頗受落，對消費者的品牌態度
和購買⾏為的影響⼒漸增。



香港互聯網及電⼦商務發展協會(HKIECA)

粵港澳⼤灣區消費者對香港品牌的態度及購買⾏為調查報告

▸ 數統計分析（Factor Analysis），將⼤灣區的消費者在零售市場的購買⾏為歸屬
為 

▸ 「品牌導向」 

▸ 「消閒及娛樂導向」 

▸ 「價格導向」 

▸ 「計劃導向」 

▸ 透過判別性分析的統計檢定（Discriminant Analysis）證實，不同城市、不同年
齡的⼤灣區消費者在購買⾏為⽅⾯的差異性主要反映在品牌導向（重視品牌因
素）以及休閒及娛樂傾向（重視零售場所的氣氛、服務及體驗）上；年長者在購
買⾏為上往往較受品牌因素的影響，中⾼消費⽀出⽔平的群體⼤多呈現⼀定的品
牌傾向，他們同時均對零售氛圍和服務有所期望。



香港互聯網及電⼦商務發展協會(HKIECA)

粵港澳⼤灣區消費者對香港品牌的態度及購買⾏為調查報告

▸ ⼤灣區的消費者在零售市場的購買⾏為歸屬為⼤灣區消
費者透過多種渠道瞭解香港品牌的訊息； 

▸ 微信公眾號、⼿機廣告、專業網站、網紅推介等，線上
渠道已佔據整體資訊媒介過半的份額。



香港互聯網及電⼦商務發展協會

體驗 「香港.進.品牌⼤灣區」系列活動簡介 
獲香港特別⾏政區政府⼯業貿易署「⼯商機構⽀援基⾦」撥款資助，香港
品牌發展局及香港中華廠商聯合會合辦「舉辦『香港.進.品牌⼤灣區』系
列活以提升香港品牌的集體形象」項⽬，並由香港中華廠商聯合會展覧服

務有限公司承 。項⽬由2020 年5 ⽉1 ⽇啟動，為期22 個⽉。



SHARING TODAY 

⼤灣區消費者⾏為：社交媒體監控⼯具SOCIAL LISTENING TOOLS (1) 



SHARING TODAY 

社交媒體監控⼯具 - SOCIAL LISTENING TOOLS (應⽤)

▸ 聽取⼈們對您的品牌的評價似乎可以很好地幫助您成功開展業務。  

▸ 因為你不能阻⽌的他們

#CONTENT MARKETING  #SEARCH ENGINE OPTIMISATION  #CUSTOMER LOYALTY 



香港互聯網及電⼦商務發展協會

⼈⼒



香港互聯網及電⼦商務發展協會

⼈⼒



香港互聯網及電⼦商務發展協會

⼈⼒

全球勞累指數排名前⼗的城市分別為：香港、新加坡、曼⾕、
布宜諾斯艾利斯、⾸爾、東京、休斯敦、吉隆坡、卡爾加⾥和
倫敦，其中排名榜⾸的香港每周⼯作時長超過了標準周⼯作時
間29%，已連續兩年位於榜⾸。新加坡的平均⼯作時長也超過

了25.1%，同樣是第⼆年獲得「榜眼」。



⼤灣區創業⼩貼⼠



現⾏稅收制度(18個稅種)

▸ 三個類別  

▸ 貨物和勞務稅。包括增值稅、消費稅、⾞輛購置稅和關稅 4個稅種  

▸ 所得稅。包括企業所得稅、個⼈所得稅 2個稅種  

▸ 財産和⾏爲稅。包括⼟地增值稅、房産稅、城 ⼟地使⽤稅、 地佔⽤稅、契稅、 
源稅、 船稅、印 稅、城市維護建設稅、烟葉稅、船舶噸稅和環境保護稅12個稅
種



香港互聯網及電⼦商務發展協會

在中國內地經營 有什麼稅費成本要考慮?



香港互聯網及電⼦商務發展協會

外商投資企業

▸ 地點 

▸ 投資架構  

▸ 註冊資本 (資⾦)  

▸ 公司名稱  

▸ 主要負責⼈員  

▸ 經營範圍
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香港互聯網及電⼦商務發展協會

外商投資企業

▸ 地點 

▸ 投資架構  

▸ 註冊資本 (資⾦)  

▸ 公司名稱  

▸ 主要負責⼈員  

▸ 經營範圍

以下境外⼈⼠會否成爲中國稅收居⺠?



全情投入, 把握現在,  
                                   就是將來!

Luke Chu

CONCLUSION


